KLUCZOWE ELEMENTY OFERTY

CHWYTLIWY NAGLOWEK

D Skorzystaj z www.Title-Generator.com

PRZYPOMNI] PROBLEM

J Pogtebiamy rane klienta

C] Przypomnij mu czemu on ma to czytac

C] Przypomnij o implikacji (co to znaczy? Powody problemu?)
J Wiem, ze znam Twoj3 sytuacje

C] Pokaz realne, zyciowe przyktady

(] opisz to stowami klientéw

POKAZ ROZWIAZANIE

C] Powiedz, ze wiesz, jakie ma wyzwania

[:] Znasz problem od podszewki

(] UWAGA - tutaj czesto wtacza sie sceptyk

[:] On chce mi cos sprzeda¢, tylko wspomnij, ze jest rozwigzanie

D Musimy rozgrzac troche tych ludzi

UDOWODNI] KOMPETENCJE

[:] Pokaz sukcesy klientéw - Screeny / Nagrania / Zdjecia

POKAZ KORZYSCI

D Klienta nie interesuje produkt
C] Zastanawia si¢ nad tym, jak poprawi si¢ jego sytuacja dzieki produktowi
[:] To co mam, co da klientowi? Jakie korzysci?

D Kurs online - to gotowe rozwigzania

D Przenie klienta w przdd jak juz ma t3 wiedze
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KLUCZOWE ELEMENTY OFERTY

UDOWODNI] SKUTECZNOSC

WY)DZ Z OFERTA

D OTO CO MAM - czes¢ odbiorcow juz chce kupic - widzieli opinie
i chcg wyciggac portfel

C] Pokaz, ile to jest warte, ze to inwestycja

C] Rozt6z koszt w czasie - inwestycja to 3 zt dziennie + Poréwnaj koszt
do czegos codziennego

(] To jest do przyjecia - klient przelicza ROI - za Twoj3 ceng ma sta¢ JAKOSE

DA] GWARANCIE
PONAGLENIE

WEZWANIE DO DZIALANIA CTA

C] Jest komplet informacji w ofercie - teraz daj szanse na zakup;
jasna komenda - nie uzywaj stowa KUP

OSTRZEZENIE

[:] Przypomnij o ograniczeniu czasowym ilosciowym



